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Comprendre les  Grandes Tendances 
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70 % de l’accès aux sites internet  
le sont via les mobiles voir les tablettes  
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Des utilisateurs = des mobinautes 
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Le visuel mais pas que…  
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Testez le !  
https://www.thinkwithgoogle.com/intl/fr-fr/feature/testmysite/ 
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Testez le !  
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Aidez-vous du rapport !  
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En résumé… 
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Côté utilisateur : l’expérience par l’image 
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Côté utilisateur : l’expérience par l’image 
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Côté utilisateur : l’expérience par l’image 

Full-screen !!	
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Côté utilisateur : l’expérience par l’image 

Emotion, ambiance, sensation, informations	



Quelques chiffres  
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Quelques chiffres 

•  Navigation via applications mobiles « voyage » = + 40% en 1 an 
•  65% des e-mails d’abord ouverts sur mobile 
•  38 sites consultés dans les 45 jours avant achat 
•  50 journées : temps moyen de recherche des internautes avant la 

conversion 
•  Une page = au moins 300 mots pour optimiser SEO 

Réfléchissez mobile first !!!! 
Plus pratique pour 

Quelques chiffres 
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Quelques chiffres 

Temps moyen passé sur un site = 2 minutes  
›  Sur une page = 30 à 60 secondes  
›  Les titres 5 fois plus lus que les textes  
›  Les chapeaux, s’ils existent : 95% de lecture  
›  Pour 80% : la lecture du chapeau suffit!!!  
›  76% des pages avec ascenseur sont scrollées, 22% jusqu’au bout  
›  16% des internautes lisent mot à mot  
 
›  On lit de façon saccadée : bondit de mots (ou groupe de mots) à l’autre 
(on zappe les mots « vides ») = 200 à 400 mots par minutes  
›  L’internaute lit en moyenne 20 à 28% des mots sur une page  
›  Les 2 premiers mots d’une liste, un titre, un paragraphe déclenchent 
(ou pas ) la suite de la lecture  
›  Les encadrés, chronologie, puces, rappel, etc... stimulent l’envie de lire  

Quelques chiffres 
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Quelques chiffres 



Ecrire  pour répondre aux besoins  
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Ecrire pour répondre aux besoins clients 
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Ecrire pour répondre aux besoins clients 

Ecrire pour répondre 



Cliquez pour modifier  le  Titre   

Cliquez ici pour ajouter un 
surtitre 
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Des articles pour séduire  
Des articles pour convaincre  
Des articles pour informer  
Des articles pour vendre  
Des articles pour les touristes en séjour  
Des articles pour se souvenir et revivre ses 
expériences  

www.millau -viaduc-tourisme.fr 

Une large palette ! 

Ecrire pour répondre 
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Ecrire l’expérience à vivre 
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Ecrire l’expérience à vivre 

http://www.canoe-rapido.com/tarifs-parcours-circuit-falaise-en-canoe-kayak-sur-lherault/ 
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Ecrire l’expérience à vivre 
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Ecrire l’expérience à vivre 
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Ecrire l’expérience à vivre 

Savoir à qui j’écris pour le séduire et lui apporter 
l’info la plus pertinente 

Raisonner client!!! 
Qui est ma clientèle ? 
Que demande-elle? 
De quels services a-t-elle besoin 
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Ecrire l’expérience à vivre 

Savoir à qui j’écris pour le séduire et lui apporter 
l’info la plus pertinente 

Raisonner client!!! 
Qui est ma clientèle ? 
Que demande-elle? 
De quels services a-t-elle besoin 



Ecrire  pour «  GOOGLE  » 
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Les  critères GOOGLE  
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Les  critères GOOGLE  

Critères google 
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On ne référence pas  un s ite  web,   
On référence des  PAGES WEB !   

U n  b o n  t r a v a i l  d e  r é f é r e n c e m e n t  p a s s e  p a r  u n  
t r a v a i l  s p é c i fi q u e  

Sur chacune des  pages que l ’on 
souhaite  optimiser  !  

Les  critères GOOGLE  

Critères google 
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Critères google 
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Les  critères GOOGLE  

Critères google 



Choisir  les  bonnes requêtes  
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Choisir les bonnes requêtes 
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Choisir les bonnes requêtes et expressions 

Requêtes ? 
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Choisir les bonnes requêtes  

Requêtes ? 
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Choisir les bonnes requêtes : outils gratuits  

Requêtes ? 

https://keywordtool.io 
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Choisir les bonnes requêtes : outils gratuits  

Requêtes ? 

https://neilpatel.com/fr/ubersuggest/ 
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Choisir les bonnes requêtes : outils gratuits  

Requêtes ? 
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Ajoutez les à vos titre de pages 

Requêtes ? 
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Rédiger vos méta-descriptions 

Requêtes ? 
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Rédiger vos méta-descriptions 

Requêtes ? 



www.millau -viaduc-tourisme.fr 

	
	

Optimisez vos images  

Requêtes ? 
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Optimisez vos images  

Requêtes ? 
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Optimisez vos images  

Requêtes ? 



Go above & beyond !  
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Allons plus loin ! 

Allons plus loin ! 

B a l i s e  T I T L E  

L e  T i t l e  o u  t i t r e  d é c r i t  l a  p a g e  d e  
c o n t e n u .  I l  d o i t  c o n t e n i r  l e  m o t -
c l é  d e  l a  r e q u ê t e  p r i o r i t a i r e .  
T a i l l e  : 6 5  c a r a c t è r e s  m a x i m u m  
L a  f o r m e  i n t e r r o g a t i v e  e s t  t r è s  
a p p r é c i é e  e t  effi c a c e  !  S i  o n  y  
a p p o r t e  u n e  r é p o n s e  p e r t i n e n t e .  

T e x t e  d ’ i n t r o  

A j o u t e z  v o s  m o t s - c l é s  p r i n c i p a u x  
I n s é r e z  u n  m a x i m u m  d e  m o t s  d u  m ê m e  
c h a m p  s é m a n t i q u e .   
G r a i s s e z  l e s  m o t s  o u  g r o u p e s  d e  m o t s  p o u r  
l e s  m e t t r e  e n  é v i d e n c e  e t  l e s  r e n d r e  
v i s i b l e  !  V a r i e z  l e  v o c a b u l a i r e  u t i l i s é .    
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Allons plus loin ! 

Allons plus loin ! 

S t r u c t u r e z  e t  a é r e z  v o s  

p a r a g r a p h e s  

U t i l i s e z  l e s  b a l i s e s  H 2 / t i t r e 2  p o u r  
s é p a r e r  v o s  p a r a g r a p h e s .  
D é c o u p e z  c e s  p a r a g r a p h e s  e n  p e t i t  
t e x t e s  d e  5  l i g n e s  s u r m o n t é s  d e  
H 3 / t i t r e 3  p o u r  f a c i l i t e r  l a  l e c t u r e  
d e  v o s  i n t e r n a u t e s .   

V o t r e  p a g e  :   

L a  t o t a l i t é  d u  c o n t e n u  r é d a c t i o n n e l  d e  
v o t r e  p a g e  s é d u c t i o n / a r t i c l e  d o i t  a v o i s i n e r  
l e s  9 0 0 - 1 0 0 0  m o t s .  T a n d i s  q u ’ u n e  p a g e  
p r o d u i t  c o n t i e n d r a  3 0 0 - 4 0 0  m o t s .   
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Allons plus loin ! 

Allons plus loin ! 

L a  r è g l e  d e s  1 %  

E n  S E O ,  l a  q u a n t i t é  n e  f a i t  p a s  t o u t  !  
S e l o n  l ’ a x e  d e  v o t r e  c o n t e n u ,  a p p o r t e z  
u n e  d e n s i t é  d e  1 %  à  v o s  t e x t e s .   
S o i t  u n e  o c c u r r e n c e  d e  m o t s - c l é s  t o u s  
l e s  1 0 0  m o t s  p o u r  p e r m e t t r e  à  G o o g l e  
d e  m i e u x  c o m p r e n d r e  l e s  r e q u ê t e s  s u r  
l e s q u e l l e s  v o u s  v o u s  p o s i t i o n n e z .  

V o t r e  p a g e  :   

L a  t o t a l i t é  d u  c o n t e n u  r é d a c t i o n n e l  d e  
v o t r e  p a g e  s é d u c t i o n / a r t i c l e  d o i t  a v o i s i n e r  
l e s  9 0 0 - 1 0 0 0  m o t s .  T a n d i s  q u ’ u n e  p a g e  
p r o d u i t  c o n t i e n d r a  3 0 0 - 4 0 0  m o t s .   
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Allons plus loin ! 

Allons plus loin ! 

L i s t e s  à  p u c e s  

T r è s  effi c a c e  e t  f a c i l e  à  l i r e  p o u r  
l ’ i n t e r n a u t e ,  l e s  l i s t e s  à  p u c e s  s o n t  
t r è s  i m p a c t a n t e s .  
I n c o r p o r e z - l e s  d a n s  v o s  p a g e s  !  
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Allons plus loin ! 

Allons plus loin ! 

L e s  i n f o g r a p h i e s  

E n c o r e  p l u s  effi c a c e s  q u e  n o s  l i s t e s  
à  p u c e s ,  c e l l e s - c i  s o n t  t r è s  
p a r t a g é e s  s i  l e u r s  p e r t i n e n c e s  e s t  
v é r i fi é s  !  



Les avis  c l ients   
comme source d ’ inspirat ion 
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Les avis clients : source d’inspiration 

Avis clients 

L e s  i n f o g r a p h i e s  
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Les avis clients : source d’inspiration 

L e s  i n f o g r a p h i e s  

Avis clients 
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Les avis clients : source d’inspiration 

Avis clients 
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Les avis clients : source d’inspiration 

Avis clients 



Questions ?  
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Les outils de la GRC  

www.millau -viaduc-tourisme.fr 

Merci à tous !  



Prochains  

ateliers   -  1 0  o c t o b r e  -  

R e m p l i r  e t  o p t i m i s e r  s a  

fi c h e  S I T A  

-  0 3  o c t o b r e  -   

R e l a t i o n  c l i e n t  p a r  m a i l    

-  0 8  o c t o b r e  -   

C r é e r  u n e  off r e  e x p é r i e n t i e l l e   

-  1 7  o c t o b r e  -  

B i e n  r é d i g e r  p o u r  l e  w e b  


